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Projektziel(e) und Kurzbeschreibung:

1. Analyse von bestehenden facebook-Seiten realer Unternehmen 

2. Erstellung einer eigenen facebook-Seite für die Übungsfirma zu Marketingzwecken

3. Wechselseitige Analyse der entstandenen facebook-Seiten der Übungsfirmen

Projektpartner:

HAK Freistadt: NoNa.net Onlinezeitung GmbH   und   StresslessTravel GmbH

HAK Kirchdorf: MyMessageGmbH (Shirts für jeden Anlass)

HLW Kirchdorf: Kolibri Catering & Weinservice GmbH

HBLA Linz -Lentia: PresetPresentationServices & Trading GmbH



Projektbeschreibung und -ablauf:

1. Analyse der facebook-Seite eines realen Unternehmens 

aufgrund gemeinsam erarbeiteter Analysekriterien (Ende Jänner 2011)

2. Erstellung eines facebook-Seite für die eigene Übungsfirma       

facebook-Seite wurde bereits erstellt und mit Informationen versehen ïNEU: die 

bisher verwendeten persönlichen Profile wurden in Firmenseiten übergeführt. 

(Anf. März)

3. Wechselseitige Analyse der facebook-Seiten der beteiligten Übungsfirmen

Als dritten und letzten Schritt werden die Übungsfirmenmitarbeiter den facebook-

Auftritt einer anderen, ebenfalls am Projekt beteiligten Übungsfirma anhand der 

Analysekriterien beurteilen. Termin: Ende Mai 2011.

4. Diskussion in der Übungsfirma 

Auf Basis des erhaltenen Analyseberichts wird die eigene facebook-Seite diskutiert 

und eventuell Änderungen vorgenommen. Termin: Ende Juni 2011. 



Wassind Übungsfirmen?

Lernorte in der kaufmännischen Ausbildung (HAK, HUM, HTL?), wo 

handlungsorientiert gelernt/gearbeitet wird.

Betriebswirtschaftliches Zentrum (Büro)

Abbildung eines realen Partnerunternehmens (Aufbauorganisation wie in realen 

Unternehmen, z.B. Einkauf, Verkauf, RW, Personal, é)

Abläufe werden real abgebildet ïWaren/Dienstleistungen bleiben fiktiv

ACT-Servicestelle ïBank, GKK, Finanzamt, usw.

3 Std. pro Woche, geblockt im 4. Jg.

Bisher: herkömmliche Werbemittel (Flyer, Kataloge, usw.) + tlw. Homepage

Derzeit: ca. 20 Übungsfirmen (von über 1.000) auf facebookïTendenz steigend



Analysekriterien:

Å Aktualität

Å Informationsgehalt

Å SpaÇfaktor (Spiele, é)

Å Individualität (Besonderheiten)

Å Multimedia-Gehalt (Videos, Audio-Files, é)

Å Anzahl der Freunde und ĂGefªllt mirñ

Å Unterscheidung zur Firmen-Homepage

Die facebook-Seiten folgende Unternehmen wurden analysiert:

Coca-Cola: > 23 Mio Thalia

Fronius vetropack

greinerbio-one voestalpine: ca. 2800

IKEA: > 250.000 XXXLutz

Libro

nachrichten.at (Partnerunternehmen NoNa.net Onlinezeitung)

Sparkassen Reisebüro (Partnerunternehmen StresslessTravel)



Die Kommunikation  zwischen den Projektpartner erfolgt laufend über eine geschlossene 

facebook-Gruppe, die von Martin Stummer (HBLA Lentia/Linz) eigens für dieses 

Projekt eingerichtet wurde.

Als Input für die Gestaltung der eigenen facebook-Seite gab es am 28.2.2011 einen 

Vortrag von Hrn. Mag. (FH) Gerald Petz, Lehrgangsleiter E-Business und Marketing der 

FH Steyr. Teilnehmer: ca. 180 Schülerinnen und Schüler der am Projekt beteiligten 

Schulen bzw. Übungsfirmen.

Teilnehmende Übungsfirmen: 

Preset(HBLA Lentia), MyMessage(HAK Kirchdorf), Kolibri Catering (HLW 

Kirchdorf), NoNa.net Onlinezeitung und StresslessTravel (beide HAK Freistadt)

Aufgrund der geplanten Teilnahme einer kroatischen Übungsfirma erfolgt die 

Kommunikation auch auf Englisch.



Nachstehend ein paar Aussagenaus dem Vortrag von Hrn. Mag. Petz zum Thema 

Web 2.0Marketing :

Å Web 2.0 weitere Kanäle für Marketing - Umfrage hat ergeben, dass für 20% der 

Befragten Information aus sozialen Medien kaufentscheidend ist ïviele 

Unternehmen können und wollen darauf nicht mehr verzichten

Å Anwendungen in allen Entscheidungsbereichen des Marketings möglich: z.B. Wikis, 

Podcasts für Produktinformation, SocialNetworks für Markenpflege, é

Å Monitoring in facebookist für viele Unternehmen bereits ein wertvolles 

Marketinginstrument (speziell Marktforschung)

Å Bedeutung von sozialen Medien für virales Marketing (Videoclip K-fee)

Å Beeindruckende Daten zu facebook: alle 20 Min werden ca. 2,7 Mio Fotos geladen, 

10,2 Mio Kommentare abgegeben, 2,7 Mio Mio Nachrichten versendet und 1,9 Mio

Statusmeldungen aktualisiert












